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WordPress Magyarorszag csapatahoz tartozom 2016 6ta é€s
a Nyilt Web Alapitvany egyik alapitdja vagyok.

2006 ota foglalkozok honlapkészitéssel, 2008 6ta SEO-val
és WordPress fejlesztéssel, 2010 6ta WordPress oldalak
Uzemeltetésével, j6 ideje sajat vallalkozasban.

2018 ota tobb szerverrel rendelkezem (Cloud VPS-el mar). ((4)RotiSoft

Tobb hazai WP-s projektet vezetek, ami a kozosséget

tamogatja, példaul TrustedWP.hy alzf\plto, szerke;zto vagy a M WORDPRESS
WordPress Budapest MeetUp el6adasorozat egyik agyarorsiag

szervezlje, el6addja vagyok. s
Nyilt Web Alapitvény ORDFPRESS

BupAPEST MEETUP
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Mirolis lesz sz6?

Webaruhazat barki tud kesziteni, akinek van par
szabad or3aja.

Torvenyes webaruhazat mar
joval kevesebben.

Hatekonyat
kevesen.




Mibdl fakadnak a probléemak?

Egy webaruhaz készitése tobb szakteruletet
is érint, mint azt a legtdbben gondoljak,
amikor belevagnak.

A legtobb esetben mar az elsé lépés
elszokott maradni, ez pedig a Tervezeés.

Erdekes, hogy kevesen &llnak neki az
autojukat sajat maguk megépiteni,
megszerelni vagy a hazukat maguk épiteni.
Vajon miért mas egy webaruhaz készitése?




Hol van sokszor a hiba?

Majd én azt jobban tudom ...
Lemasolom mashonnan ...

Nekem az tetszik, olyan legyen ...
Megcsinalom én, Te csak ranézel ...
J6 lesz az ugy ...

Lattam videot, masfél 6ra az egész ...
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Jol celzott, hatékony webaruhazhoz szukseges szakmak:

Grafikus, UX designer: Arculat, hirdetések képei, design, elrendezés, typo, szinek
kivalasztasa + 1001 apré részlet.

Fejleszt6: Akar 6nallo designterv, akar buyer persona meghatarozas alapjan elkésziti a
megjelenést, funkcidkat és optimalizalast.

Jogasz: Aki elkésziti a sziikséges dokumentumokat (ASZF, Adatvédelem) és ellenérzi a
honlapon szerepl6 kotelezé elemeket.

Szovegird: A fontosabb szovegeket (pl. kezddlap, hirdetések szévegei, fontos termékek
rovid leirasai) esetén ajanlott.

SEO-s: Aki ellendrzi a honlap SEO-s allapotat, vezényli az off-site optimalizalast és
kulcsszd alapon tervezi a jovdbeli tartalmakat.

Kampanymenedzser: Aki elinditja és rendszeresen ellendrzi, finomhangolja és célozza
a hirdetéseket.
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Mit kell atgondolni mint terv?

Tervnek legyen része a:

e Buyer persona meghatarozasa (meghatarozza a szineket, typo-t,
szdvegezést és szinte mindent)

o Uzleti terv készitése, hogy szamolni lehessen milyen 6sszeget tudunk
biztositani a projektre.

e Miaz amit onalléan el tudok végezni és mihez lesz szikségem segitségre.

e Mik a kitizott hataridék és mérfoldkévek amikhez tartani kivanjunk
magunk.

e Tulzzunk ki célokat magunk elé, akar funkcid, akar tartalom, akar kinézet
tekintetében.
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Vegyunk egy peldat es vigyuk azon vegig

Tegyuk fel, hogy egy nyilaszard kereskedd
vagyunk, aki beépitéssel is foglalkozik. Egy
webaruhazat szeretne.

Van egy logo ami pixeles, alig felismerhetd és
hosszu szévegbdl all.

Szbvegekbdl szinte semmi sincs, par mondatos
készontén kivil. Eééén nem fogok annyit gépelni.

Az elképzelés (‘terv’) annyi: webshop, ami eladja a
nyilaszardkat online, szép és megy magatol.

'




Egy alap elképzelés (példanal maradva)

“Egy olyan online feliilet, mely szakmai partnereket és lakossagi
vasarlokat is bevonz. Az elsédleges cél a lakossagi irany, ott is a termék
vasarlas és mellé a beépités szolgaltatas egylittes megrendelése. A
nyilaszarok eladasan kicsi a haszon, igy a beépités és a
vasarlas+beépités kompletten valo értékesitése lenne a legjobb. A
termékeket webaruhazbdol meg lehessen rendelni, mig a beépitést (és
felmérést) eltéré drlapokon arajanlat kéréssel lehessen. Lesznek
hirdetések és kampanyok is, id6szaki kedvezmények. Amit
kéltséghatékonyan lehet automatizalni azt jo lenne, a tébbinél a
kolegina betanitdsdra lenne sziikség, hogy haszndlni tudja a honlapot.”

S TTTTTeee——



1. Llépés: Buyer persona, az idealis tagyfel

e Hibas gondolat: Aki megveszi a terméket, fizet és magatdl megtalalja a
honlapot, felhiv és elmondja pontosan mit akar.

e A helyes: 2 nagy csoportra kell osztani, lakossagi és szakmai partnerekre. A
két csoport teljesen eltérd igényekkel érkezik honlapunkra, amit figyelembe
kell vennunk!

A lakossagi esetén 25-60 év kozotti korosztaly, akik jol A masik csoport a szakmai partnerek,
szigeteld, id6talld nyilaszarét keresnek, beépitéssel, akik pl. mérnokaok, épittetdk,
beallitassal kompletten, garanciaval és ingyenes tervezdirodak, kivitelez6k. Szamukra a
tanacsadassal, olcsé felméréssel. Részukre az a fontos, révid, tdmor, szakmai megfogalmazas
hogy alapokat tartalmazé informacidkat kaphassanak, szikséges, melyhez pontos és Gsszetett
viragnyelven megfogalmazva, mas maganszemélyek mUiszaki adatokat, abrakat igényelnek
véleményeit olvasva, fotdkat és videdkat megtekintve. és jelent6sebb projektek neveit.
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1. Llépés: Buyer persona, az idealis ugyfel - Megoldas
A torzsvasarloinkat, fébb partnereinket kicsit faggasuk ki,

irjuk 6ssze amit tudunk roluk.

Kérdezzik meg G6ket, mit hianyolnak a weboldalunkrdél,
mi segitette volna a dontésuk.

Figyeljuk és elemezzik a forgalmi adatokat, ha tudunk
csinaljunk heatmap-et.

Prébaljuk minél Jobban szukiteni, hogy ki szamunkra az
idealis vevo/partner es neki mi a fontos, O mit akar,
gondolkodjunk az O fejével.

Persze azért adatvédelemre tekintettel legytnk.




2. lépés: Uzleti terv (de, de, ez is hozzatartozik)

A webdaruhaz / honlap egy befektetés. igy meg kell becsiilniink, mennyi id6 alatt
hozza vissza az arat. Nem kénnyu ezt kiszamolni, de meg kell hatarozni (a
nyilaszards példanal) maradva, hogy a webaruhazra 150.000 Ft-ot vagy 1.500.000
Ft-ot tudunk-e szanni.

e Hibas gondolat: Legyen minél olcsébb és hozza vissza par honap alatt az arat.
e Ahelyes: A j6 webaruhaz 5-10 évre készul, beleszdmolva a névekedést is, egy hosszabb tavu
befektetésként érdemes gondolni ra. Minél tébbet teszink bele, annal tébbet fog visszahozni.

Minden esetben mérlegeljink. Nem szabad tul sokat kélteni a honlapra, am tul
keveset sem. MindkettGvel rontjuk a sajat, céges esélyeinket a piacon. Azonban
mindig tartsuk szem el6tt: Az emberek egy megbizhaté webshopbdl batrabban
rendelnek és magasabb kosarértékkel.
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Par szamot es gondolatot nézzunk!

150.000 Ft-ért lesz egy webshopunk, ami az elsé par rendelésbdl visszahozza az
arat, cserébe sem SEO-ban, sem konverziéban nem fog jél szerepelni. igy mondjuk
havonta 2-3 megrendeléssel kevesebb lesz. Aztan ott van, hogy 2-3 évig birja, mert
nem lesz szakember mogotte, akir felugyeli, frissiti, jelzi a szUkséges valtozasokat.
Igy par év utdn megint ott fogunk tartani, hogy foglalkozni és fizetni kell ...

Mig ha jelentésebb dsszeget tesziink bele, jobb szakember(eket) bizhatunk meg,
tudunk megfelel6 mennyiségl-mindségu uj tartalmakat készittetni webshopunkra,
mely igy SEO-ban a konkurenseknél jobb pozicidra kerulhet igy, illetve konverzio is
magasabb lesz, tobb megrendelés érkezik és lehet csak tébb hénap utan jén vissza
az ara (féleg a folyamatos kiadasokkal szamolva), viszont utana megfelelé
gondozas mellett 5-10 évig jol szerepelhet. 1d6t és pénzt spdrolunk hosszutavon.
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2. lépés: Uzleti terv - Megoldas

Vannak mintak, azokat alapul vehetjuk.

Vannak Uzleti FB csoportok, ahol lehet kérdezni eme
témarol is.

Nehéz lesz, de probaljuk nem alabecsulni, sem
tulbecsulni az Uzleti tervink részeit.

Ha nem megy elsére, akkor nézzink meg eltéré
mintakat, olvassunk utana.




3. lepes: Megjelenés, kinezet

Hogyan nézzen ki a honlap?

Hibas gondolat: Nekem az a ciradas, kézzel irott betdtipus tetszik, j6 a szemuvegem, igy elég
a kicsi betlméret. Kulsére olyan legyen mint az Agrarminisztérium honlapja, az tetszik
nekem!

A helyes: A 2 csoport igénye jelent8sen eltér, ezért nem jé az azonos tartalmi elrendezés. A
célkorosztaly mar hasznalja joideje az internetet, ami lehetGséget biztosit egy letisztultabb
megjelenéshez. Szinekbdl érdemes a termékhez és hasznalathoz ill6ket valasztani, ez
mUanyag nyilaszardok esetén a fehér, vildgoskék (mint tveg gyakori szinnel valé jeldlése), a
kozepes kék mint a kék ég, mint kaltér illetve a z6ld mint kdrnyezettudatos (hogy jol szigetel,
ezaltal spoérol) szin. Bet(ibdl az egyszerd, j6l olvashatd sziikséges. A lakossagi latogatéknak
tobb termékfotd, technikai megoldasokat bemutaté egyszer( kép és megkdzelitSleg azonos
szdveg mennyiség ajanlott. A szakmai partnerek a technolégiak jel6lése és a pontos
paraméterek el6térbe helyezése ajanlott.




Miért ajanlott grafikus, UX designer?

Nézzuk csak a betlket:;

Betlibdl az egyszerd, jol olvashaté ajanlott. A célunk, hogy mind asztali
gépen, mind mobilon j6l olvashaté legyen, ne farassza a szemet. (Mind
vilagos, mind sétét hattéren egyarant.)

Megfelel6 mérettel, ami napjainkban minimum 16px (de inkabb 18px),
minimum 1.2-es sorkdzzel. Az Uj bet(tipusoknal vastagsag terén 6-9 féle
font-weight-bdl is valaszthatunk. Mind mas-mas célk6zdonségnek, sot
honlapon belul is eltéré elemekhez ajaniott.

Betlk szine: minimum 4,5:1 aranyosan, WCAG AA szabvany szerinti, de ha
lehet 7:1 folotti WCAG AAA a legjobb.
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Aztan ott van még az elemek elrendezése, mi mit
kovessen, mekkora méretben, milyen kiemeléssel,
latogatdi utvonalak megtervezése (hova érkezik, mit
keres, mit néz meg utana, mikorra kerul a konverzios
|épéshez) hogyan vezessuk a latogaté tekintetét,
miként tagoljuk a tartalmakat, hova tegyunk és
milyen animaciot, effektet (egyaltalan kell-e?).
Mekkorak legyenek a CTA elemek, milyen mdédon és
mértékben legyenek kiemelve, mi legyen a primary,
secondary szin, milyen aranyban vegitsuk az
elemekben, milyen stilusban (flat, material design,
oda nem ill6 elemekkel nem keverve) és igy tovabb ...




3. lepes: Megjelenés, kinezet - Megoldas

irjunk 6ssze minden kérdésiink és valaszoljuk
meg, amit tudunk.

Nézzik meg a nalunk ujabb honlappal
rendelkez6 konkurenseket, gondolkodjunk
vajon miért igy-ugy csinaltak az egyes részeket.

Lehet a honlap elkészulte utan UX auditot
rendelni szakembertdl, aki ravilagit hibakra,
amiket aztan javithatunk. igy viszonylag
koltséghatékonyak lehetlink.

A konkurenciat NE masoljuk le! Csak
meritsiink otleteket és elemezzuk!




4. lepés: Tartalom

Dontéseket kell hozni, kiosztani vagy elvégezni a szaraz, unalmas, monoton
feladatokat.

e Hibas gondolat: Nekem nincs id6m termékekhez leirast tenni, a nevében benne lesz ami
fontos. Blogot irni sincs idé6m, a keresd majd a termékeket el6reveszi magatél (mert hat én
kinalom 6ket és Uj honlapot is csinalok).

e A helyes: Kezdésnek kulcssz6 kutatas szukséges, konkurencia felmérése és
tartalomkészitésre kell egy menetrend, hogy mikorra, mekkora terjedelmd tartalmak
kellenek, hogy versenyképesek legyenek. A termékekhez hétkdznapi révid leiras és minél
részletesebb hosszu leiras kell, mikézben a f6 kulcsszavakra szakmai cikkeket publikalunk
rendszeres id6kdézonként a honlapon megtalalhat6 blogba. Ezzel névelve a vasarld bizalmat
és a honlap SEO-jat. (Természetesen off-line SEO is szukséges a tartalommal parhuzamosan,
0sszhangban egymassal.) Aztan a hirleveleket is be kell id6ziteni vagy automatizalni ...
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4. lepes: Tartalom - Megoldas

Készitsink egy sajat naptarat, sajat tervet. A kulcsszokutatast lehet jobb ha
szakemberre bizzuk, am ha megvan mire kell erésiteni, akkor havonta 1
tartalmasabb (minimum 2 A4-es oldalnyi) cikket ha irunk és kirakunk
weboldalunkra, mar észrevehetd eredményt érhetiink el. (Hogy mennyi idé
alatt? Ez valtozd, par honaptdl a majd 1 évig széles skalan mozog.)

Készitsunk akar social content naptarat is. A Facebook esetén példaul tudjuk
idGziteni a post-okat, igy el6re tervezett akcidkat, szabadsagolast, Gnnepi
nyitvatartast stb. el6re elkészithetlink és beidézithetunk.

A piacon széles kdrben mozognak a szévegirdi dijszabasok. A fontos
szOvegeket (amiket a legtdbb latogatd elolvas, hiszen van mérésunk, ugye?!)
érdemes szakemberrel elkészittetni.
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5. lepés: Jogi elemek

Egy webaruhaznak, nem csak a szukséges papirokat kell tudni felmutatni.
Vannak olyan technikai kotelez6 elemek, amik bizony sziikségesek.

o Hibas gondolat: Konkurenstél lemasolom az ASZF-et, Adatvédelmet és j6 lesz, ott van.

(Story time: A RotiSoft adatvédelme t6bb mint 30-40 helyen van, ebbél sok helyen a nevem sem
irtak at. Ezért a trehdnysagért (és lopdsért...) megrendel6k fizettek, akik csoddlkoztak, miutdn
jeleztem feléjiik.)

e A helyes: Az adatkezel6k ugyanazok? A cookie fajlok ugyanazok? A technikai megoldasokat is
lemasolja? Nem, nem is tudna laikus és teljesen felesleges, mert az eredmény szemmel
lathatéan kamu dokumentum lesz. Egyik legalapabb elem, az adatvédelmi tajékoztatd
elfogadasa és webshop esetén az ASZF. Ezek nem lehetnek egy checkbox-on, nem lehetnek
eldre kijeldlve (elfogadva). A WooCommerce gyarilag nem tudja a 2 checkbox-ot, szoval plugin
jéhet akkor széba (felhasznaloknal), amit be is kell tudni allitani.
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5. lepés: Jogi elemek - Megoldas

Kisebb koltségvetés esetén valaszthatjuk a kulonféle online elérhet6
ingyenes mintakat, fizetos generatorokat.

e Azingyenes mintakat nem fogjuk tudni jol kitélteni, csak
disznek jék igazabal.

e A generatorok mar egy fokkal jobbak, am tudni kell itt is
megadni a megfelel6 adatokat és egyaltalan ismerni azokat.

o Atényleges megoldas egy fejleszts és egy jogasz parosa. igy
lehet igazan jol és térvényesen megoldani, hiszen mind kéd
szinten, mint dokumentum szinten stimmelnie kell.




Egy int6 tanacs!

Millidan kinalnak hazankban webaruhaz készitést. A legtobb ilyen
személy/cég sajat honlapja sem felel meg az alap térvényi eldirasoknak. A
Facebook-on hirdeté ilyenek kézul 10-bél 8 esetében ranézésre latni a
hianyossagot, szabalytalansagot. 2 kérdést érdemes atgondolni:

1. Vajon a webaruhaz amit elkészit, torvényi feltételek teljesiteni fogja?

2. Ha az elkészult webaruhaz a megbizott személy/cég hibajabal,
hianyossaga okan birsagot kap, vajon mekkorara tarja szét a kezét és
huzza meg a vallat?
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6. lepés: Tudni kell hasznalni a WooCommerce-t

Szamtalan WooCommerce-re volt/van ralatasom. Amikor atveszek egy
webaruhazat vagy ujat készitek a meglévd helyett, mindig latom, hogy
nincsenek kihasznalva a Woo adta lehetéségek és amik esetleg igen, azok
rosszul. Persze a felhasznalé/tulajdonos nem ért hozza, nem tudja mik a
lehetdségei, ezekrdl pedig kevesen tajékoztatjak az tgyfeleket.

Ott vannak példaul a termékvariacidk, a termék attributumok. Utébbinal ha
engedélyezzuk az archivumot és megfelel6en adjuk meg a termékeknél,
akkor egy nagyon j6l szlirhet6 terméklistat tudunk késziteni. S6t, akar social
mediaba is tudjuk példaul linkelni. Lehet ilyen attributum a marka, gyarté,
szin, tipus és igy tovabb.
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A nyilaszaros péeldanal maradva:

Egy “anyag” attributummal (és vagy mellé kategdriaval) példaul jél szdrhet6 a
muanyag, fa, aluminium nyildszardk. Ugyanigy a méret is lehet ilyen.

Story time: Bejarati ajtot kerestem. Viszonylag ritkabb volt az ajtonyilds mérete,
kevésbé magas és inkabb széles. Az ilyen oldalakndl, volt aminél bezdrtam az
ablakot, mert semmi lehetdség nem volt szirni a 200 ajtora, csak név szerint
lehetett rendezni. Vagy én triikkésen Google keresével kerestem a honlapon
beliil. Csak elkeseritd volt és faraszto. Pedig nem nagy munka lett volna
felhasznalobardtra megoldani és még fejlesztést sem igényelt volna, csak
bedllitas kérdése.

Csokoltatom ezen honlapokat... Nem lepédnek meg: nem ilyen honlaprol
rendeltem meg az ajtom.
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6. lepés: Tudni kell hasznalni a Woo-t - Megoldas

Vagy: szanjunk ra id6t, nézzunk tutorial videdkat és
az angol dokumentaciot a woocommerce.org-on
olvassuk el, akar csak feluletesen, akarcsak gépi
forditassal.

Vagy:. irjuk 6ssze a kérdeéseink, kérjunk révid
véleményt és kérjunk kritikat arrdl, ahogy eddig
hasznaltuk a WooCommerce webshopunk. Lehet
nem lesz kellemes szembesulni a hibakkal, am
ezekrdl ha informalddunk, akkor utana mar jél tudjuk
csinalni és javitunk magunkonk és honlapunkon is!




7. lepés: A keresooptimalizalas

Nézzink itt is néhany dolgot:
e Legyen rendszeresen auditalva, ellenérizve a honlap on-site allapota
e Legyen figyelve az off-site SEO is (kulsé hivatkozasok, PR cikkek stb.)
e Legyen bekdtve a Search Console

e Ajanlott kdvetni a Google Pageinsight valtozasait és szukség esetén
korrigalni a honlapon. (A korrigaldshoz szinte biztosan szukség lesz
szakmai ismeretre sajnos.)

Azzal kapcsolatban mar megoszlanak a velemenyek hogy SEO-sra vagy PPC-sre
van-e sziiksége egy webaruhaznak. En Gigy gondolom, ahol komoly a verseny és
van potencial, ott mindkett szukséges.
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SEO-t is tervezni kell

A WooCommerce ugy lett tervezve, hogy minél tdbb helyzetben lehessen
hasznalni. Aztan jon a magyar kisiparos, a Google pedig kapkodja a fejét ...

Alig volt olyan webshop munkaim soran, ahol megfelel6en voltak hasznalva a
cimkék. (Akar blog cimkék, de termékcimkék plane.)

Aztan ott vannak a kategoria oldalak, amiket én munkaim soran kiegészitek tobb
elemmel csak a SEO miatt.

Meg kell hatarozni, hogy mely tartalmakat indexeljék a keres6k és melyeket ne.
Példaul cimke oldalakat folosleges, attributum és datum archivumokat félésleges,
sOt sok esetben a termékkategdria oldalakat sem lenne érdemes.

Ezt igazabdl szakember tudja felmérni, mert szikséges hozza tapasztalat és
szakmai ismeret, el6élet.
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A nyilaszaros péeldanal a SEO tervezes

Lehet adott id6szakok el6tt publikalni aktualis
cikkeket. Példaul nyilaszardocsere nyaron és 6sz
elején porog, érdemes igy tavasszal és nyaron
olyan cikkeket irni, hogy mikor kell megrendelni,
mikre kell figyelni, ajanlani olcsébb és magasabb
arkategoriaba termékeket.

Aztan 6sszel lehet cikket publikalni az ablakok
karbantartasaroél, annak elonyeirdl, azok
beallitasarol. Ev elején pedig a tavaszi
nagytakaritast megcélozva tisztani tanacsokrol
irni.




—

7. lepés: A keresooptimalizalas - Megoldas

Nincs varazslat SEO-ban. Olyan van, hogy alap
ismeretekkel probalunk tenni. Példaul szakmai blog,
hiszen a sajat témajardl mindenki tud irni, az Office
pedig segit a helyesirasban is, tapasztalatbél
mondom.

Vagy szakemberrel egyuttmuidkoddve nagyobb
raforditassal tobbet tesziink bele, még ha hosszabb
tavon is térul meg.

SEO-rdl szamtalan cikk van ingyenesen, olvassuk 6ket
el és fejlesszik magunk. I I

Ne higgylunk azoknak, akik garantaljak az 1. helyet!
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8. lepés: A WooCommerce sebesseg optimalizalasa

Tegyunk fel magunknak egy kérdést:

e Mit teszlnk, ha honlapunk tartalmanak fele, féleg képei nem jelennek
meg, mert felraktunk egy optimalizal6 plugint? Tegye fel a kezét, aki
tudja miként allna neki a Javascript debuggingnak és miért annak?
Lehet csak 1 beallitas kérdése és kar kikapcsolni, tordlni a plugint ...

e A sebesség optimalizalast mar a webaruhaz elkészitésének megkezdése
el6tt el kell kezdeni, a tervezés szakaszaban, akkor lesz igazan hatékony.
(Még a grafikai terv el6tt.) Ha nem vesszuk figyelembe, akkor utélag mar
joval nehezebb.
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Mennyire idoigenyes lehet egy gyorsito plugin beallitasa?

&
&

Ez nagyon sok tényez6tdl fugg. Lehet 15 perc, de
lehet 8-12 éra is kdnnyedén.

Minden beallitds mddositas utan szukséges az
osszes funkcié ellenGrzése, tesztelése a cache-elt
url-ek egyikén! Ha 20 beallitast moédositunk egymas
utan probalkozva, akkor ezt 20x megismételve...

Emelett figyelntnk kell a bongészé cache-re is, ne
kavarjon be, illetve ott vannak a szerveri oldali
cache-ek is. Elég sok rétegbdl allhat a rendszer és
mindet ismeri kell, tisztaban lenni vele.




Egy jo tanacs..

Amennyiben van sajat preset vagy setup wizard, akkor azt nézzik meg
alaposan és menjunk végig a lépéseken.

Mindig ellenérizzik, hogy mely url-hez készult el a cache és annak a
sebességét mérjuk le tobbszér, majd a sebességmérd (akar Gtmetrix, akar
Pagelnsight) tanacsai mentén tudunk tovabb haladni, mit kéne még javitani.

Ha rosszul allitjuk be a cache-t, akkor azzal hasznalhatatlanna is tehetjuk a
latogatoknak, ugy pedig nem lesz se vasarlo, se érdekl6dd, széval dvatosan!
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8. lepés: A Woo sebesseg optimalizalasa - Megoldas

Mik a feltételei egy gyors webaruhaznak, kulcsszavakban:

e ]6 hosting (nem osztott tarhely havi pdr szdz forintért)
o Jo tdzfal, bot sz(irés, biztonsag
o  J6 szerver oldali kdrnyezet

o  Kell6 teljesitménytobblet
e J6 kddmindség (minél kevesebb plugin, jol megirt egyedi kodok)
e 6l valasztott sablon (nem a Demo oldalon mérve!)
o Es ha sziikséges, egy j6l beallitott cache plugin + képoptimalizald

Folyamatos monitoring, rendszeres mérés és finomhangolas. Prébaljuk
meg magunk némi utanajarast kdvetéen, azonban ha nem megy,
forduljunk szakemberhez, mert sok galibat okozhatunk.

S TTTTTTee—— ¢




+1: Tovabbi ‘aprosagok’

Nézzunk itt is néhany dolgot ami nem a készités, de szinte senki nem gondol
ra, nem teszi meg (még sok magat fejlesztének mondo személy sem..).

e Legyen monitorozva a honlap elérhetdsége
e Teszteljuk a honlapunk inkognité bongész6bdl rendszeresen

e Legyen local biztonsagi mentésunk, webshop esetén minél sidribben.
(Ezt példaul lehet automatizalni felhd tarhelyekre, pl. Google Drive vagy Office OneDrive-ba,
Amazon S3-ra és iy tovabb, csak érteni kell és beallitani.)

e Legyen rendszeresen teszt rendelés leadva, inkognité béngész6bdl,
vendégként. Ugyanigy teszteljuk a hirlevelet és a tébbi funkciot is.

e Nézzuk meg sajat és ismerdseink mobiltelefonjan (vagy tobb emulatorba) is
a honlapunk megjelenését, érzésre vald sebességét.
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Osszefoglalva

Barki tud webaruhazat késziteni, ez nem kivaltsag. Azzal viszont szamolni kell,
hogy az eredmény nem lesz ugyanolyan, ami kihatassal lesz vallalkozasunk
sikerére.

Az el6adas soran a jéghegyek csucsait alig érintettlk, ez olyan hatalmas téma.
Bemutatni is nehéz, mi minden szukséges egy igazan j6 webshophoz.

Abba is érdemes belegondolni, hogy a legtobben nem allunk neki az auténkat
sem magunk szerelni (megtervezni, legyartatni az elemeit és dsszerakni) szintén
nem fogjuk. A gazbojler esetén is szakembert hivunk.

Azt is meg kell emlitsem: egy hianyos webshopok akar tetemes birsagot kaphat,
az pedig, hogy nem tudtuk, nem mentesit minket az ellenérzésen.
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Koszonom a figyelmet!
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Az el6adas diasora letolthetd lesz
napokon beldl a rotisoft.hu oldalrdl
(Iablécben Letoltések linken), illetve

az el6éadasom videodfelvétele elérhetd Rottenbacher Tamas
www.rotisoft.hu

tamas@rottenbacher.hu
+3630/387-3969
youtube.com/@rotisoft

lesz a YouTube csatornamon.
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